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metonimia da nacio. A derrota na final para
o Uruguai em 1950 e¢ a conquista do
tricampeonato em 1970 foram sentidas como
derrota e vitétia, respectivamente, de proje-
tos de nacdo brasileira. Ja as vitdrias em 1994
e 2002 ¢ a derrota na final para a Franca em
1998 ndo transcenderam o terreno esportivo
e foram comemoradas e softridas como vito-
rias e derrotas esportivas. Claro que a Copa
do Mundo possui uma estrutura narrativa que
estimula os nacionalismos. O encanto desta
competicio encontra-se justamente no fato
de acreditarmos que as nagles estio repre-

sentadas por 11 jogadores. O futebol nao ¢ a




nagao, mas a crenga de que ele o é
move as paixdes durante um Mundi-
al. Mas a0 compararmos a situagiao
atual com a carga emocional de 1950
e 1970, cabe especular se nao estari-
amos assistindo a um declinio do in-
teresse pelo futebol como emblema
da nacio.

O ‘pafs do futebol” foi uma ‘cons-
trucdo’ social realizada por jornalis-
tas ¢ intelectuais em um momento
de consolidacio do ‘estado-nacio’,
acompanhada por formulac¢Ses aca-
démicas sobre a sociedade. Foi, de
fato, a partir dos anos 1930 que se

apresentaram novas formas de
conceituar o Pafs. Se antes, pelas len-
tes de um académico como Olivei-
ra Vianna, por exemplo, a miscige-
nagio racial era vista como uma ex-
plicacdo para o ‘atraso’ do Pafs, a
partir da obra classica de Gilberto
Freyre, Casa Grande ¢ Senzala, a mis-
tura passa a ser entendida como um
valor positivo e forca maior da po-
pulagio brasileira. Dentro do pro-
jeto nacionalista e integracionista do
Estado Novo, esta forma de enten-
der a cultura se consolida no Pafs.
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Neste sentido, Mario Filho, um dos
fundadores do jornalismo esporti-
vo no Brasil, foi fundamental para
a utilizacdo do futebol como um
meio de se ‘construit’ uma ideia de
nacdo brasileirta. Mario Filho era
amigo de Gilberto Freyre, que pre-
faciou sua obra mais conhecida, O
Negro no Futebol Brasileiro, onde a jun-
cao do futebol com a nacio se tor-
na mais evidente. Freyre, por sua
vez, escreve em sua coluna no Did-
rio de Pernambuco do dia 18 de ju-
nho de 1938, Foot-ball Mulato, um ar-
tigo que se tornou fundamental para
a simbologia do futebol. Ali, louva
a miscigenag¢do racial e afirma que
ela funda certo estilo de jogo que
seria tipico do Brasil — uma ‘danca
dionisiaca’, o que tempos depois se
convencionou chamar de ‘futebol-
arte’. Freyre e Mario Filho foram
agentes fundamentais do sucesso da
‘construcao’ do ‘pafs do futebol’.

No entanto, a0 contrario de déca-
das atras, hoje seria licito perguntar
se o Brasil estd deixando de ser o
‘pais do futebol’. Suspeitamos que
a tendéncia de globalizacdo da cul-
tura em curso, que encontrou nos
esportes um vefculo agregador, de
apropriacbes entre os diferentes es-
tados-nacoes, estaria transformando
a identidade nacional sintetizada
como narrativa homogénea na ‘pa-
tria de chuteiras’.

O jogador que veste a camisa nacio-
nal também representa clubes da Eu-
ropa, além de empresas multina-
cionais. As marcas empresatiais es-
tio amalgamadas com o fenémeno
esportivo. Kaka, por exemplo, pode
ser idolo de brasileitos, mas também
de italianos e espanhdis. As camisas
e produtos associados a ele sio ven-
didos em todas as partes do mundo.

Esporte lucrativo: transformagdo do futebol
em produto faz da atividade mais uma opg¢éo
no mercado da indUstria do entretenimento
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A televisao transmite em tempo real
os jogos do Real Madrid para todos
os continentes. Hsse processo de
desterritorializacio do idolo e do
futebol ctia um novo processo de
identidade cultural. Visto que se
enfatizou o futebol como um pro-
duto a ser consumido em um met-
cado de entretenimento cada vez
mais diversificado, sem um projeto
que o articule a instancias nacionais,
o que se consegue ¢ esgarcar cada
vez mais o vinculo estabelecido an-
tes, com Freyre e Mario Filho.

A ideia de globalizac¢ido traz em si a
nega¢ao dos estados-nacionais ¢ a
multifragmentagao das identidades.
Nio se enfatiza o pertencimento das
pessoas a uma na¢ao, mas a grupos
étnicos e, sobretudo, aos que se de-
finem pelo consumo. A transforma-
¢do do futebol em um produto o
dissocia de dominios totalizantes e o
mergulha em um meio em que passa
a fazer parte de uma mitfade de pro-
dutos de entretenimento entre tantos
outros disponiveis no mercado.

Se o futebol esteve longamente as-
sociado a identidade brasileira, o que
acontece quando a pos-modernidade
enfatiza a pulverizagiao das identida-
des? Se este esporte fol um mecanis-
mo integrador, o que acontece quan-
do, em tese, ndo hd mais o que inte-
grar?r  Como o futebol podera ser
representado na sociedade se o im-
portante nao for mais juntar (negros
com brancos, interior com capital,
moderno com arcaico), mas separar
(grupos étnicos, grupos treligiosos,
cidades com seus regionalismos pat-
ticulares, bairros dentro de cidades,
condominios dentto de bairros,
shoppings dentro de condominios)?
Sucumbira o futebol na pods-
modernidade, deixando patente que
pertenceu, de fato, 2 modernidade,
e, em certa medida, ajudou a cons-
truir essa modernidade no Brasil? Ou
sobreviverd, anunciando que essa
pos-modernidade jamais poderd ser

completa, pois necessitamos viver
sob o signo da nacionalidade, como
se “todo o Brasil desse 2 mao em um
s6 coracao’™?

As vitorias e derrotas da selecio em
Copas do Mundo produzem celebra-
¢oes e tristezas coletivas. No entanto,
nao sao mais vividas como vitorias ou
derrotas de um projeto de nacio bra-
sileira. Neste sentido, nao somos mais
o ‘pais do futebol’ como décadas atris,
e aselecio ndo ¢ mais a “patria de chu-
teiras’, nos moldes colocados por
Nelson Rodrigues. Isto nio é ruim
nem bom. E pode ser também o re-
sultado do processo de consolidacao
da democracia e da organizagio da so-
ciedade civil no Pafs.

A relacdo de causa e efeito entre fu-
tebol, politica ¢ elei¢des, sempre vem
a tona em época de Copa do Mun-
do. Governos totalitarios ja se utili-
zaram do futebol para fins politicos,
como o Brasil, em 1970, e a Argenti-
na, em 1978. Porém, o uso deste es-
porte com estes propositos nem sem-
pre foi eficaz. Mesmo apds a con-
quista do tricampeonato em 1970,
por exemplo, o partido da oposi¢ao
— o0 entao MDB — venceu as elei¢oes
de 1972 ¢ 1974.

Se o futebol ¢ o ‘6pio do povo’ por-
que paramos para ver o Brasil na
Copa? Entao seria o Opio das clites
também, ji que elas também param
neste periodo. Sem contar que em
varios paises o mesmo ocorre. Se se-
guirmos com a ideia de que este es-
porte “narcotiza” a populagio em
tempos de Copa, porque nio se pen-
sa em outra coisa ao longo das se-
manas em que ¢ realizada, temos que
admitir entdo que o sexo, as nove-
las, o carnaval, a praia ¢ o chope com
0s amigos também seriam ‘Opio do
povo’. Ou se pensa em politica
quando fazemos sexo? Isto nio sig-
nifica que o resultado final em uma
Copa afete as eleicOes presidenciais
no Brasil. As evidéncias recentes —
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Helal: para o professor, papel simbédlico do
futebol mudou ao longo da histéria do Pais

1998, 2002 e 2006 — tém demons-
trado o contrario.

Em suma, o futebol foi um elemen-
to ptimordial na histéria recente do
Pais, em sua transicao de uma socie-
dade rutal para uma moderna socie-
dade urbana. Seu papel ja nio ¢é o
mesmo de outros tempos € assisti-
mos atualmente a um declinio do in-
teresse pela selecio, apesar das recen-
tes conquistas. O torcedor de Copa
do Mundo ainda conserva seu ‘naci-
onalismo quadrienal’; atrelado a se-
lecao, mas a ‘patria de chuteiras’ pet-
deu muito da sua carga simbélica.
Resta saber como os brasileiros irdo
se articular em torno deste simbolis-
mo diante de dois eventos
emblematicos como a Copa do Mun-
do de 2014, organizada no Pafs, e as
Olimpfadas de 2016 no Rio de Janei-
ro. Seremos testemunhas de um tres-
gate simbolico de um nacionalismo
exacerbado ou a espetacularizagao
dos eventos nos moldes do capita-
lismo do século XXI diluira a identi-
ficacdo nacional? m

*Professor do Programa de Pés-
graduacdo em Comunicacéo da
Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (Uerj)



