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ESPORTE, LAZER E MEIOS DE COMUNICAGAOQ

"Filma a gente aqui”
Esporte, modernidade e midia

Antonio Jorge Soares'

Tiago Lisboa Bartholo®

O esporte, como um local de identificagdes locais e nacionais, estruturou-se na configuragio
dos Estados nacionais a partir do final do século XIX, como fruto da expanséo capitalista e
dos projetos de modernizacdo dos Estados pds-coloniais. A disseminagdo das praticas
esportivas estava associada aos seguintes aspectos: o surgimento das metrépoles, com suas
novas redes de sociabilidade; a construgfio e a expansio de extensas redes de comunicacio
(imprensa, telégrafo e telefone) e transportes; as constantes experimentacdes de novas
tecnologias e modas; os novos sistemas de producdo industrial; o incentivo dos governos, que
vislumbravam no esporte e em seus valores ascéticos um caminho para a educacfio voltada

para a saude e para a formagfo da identidade da nagéo.

O final do século XIX marcou um crescente processo de urbanizag¢do no Velho e no Novo
Mundo, guardadas as devidas diferencas temporais e de ritmo em cada sociedade. O aumento
da densidade urbana, o fluxo de imigracdo em massa, em fungio de fatores econdmicos e
politicos, e as novas organiza¢Bes sociais e politicas nos cenarios das cidades foram
fundamentais para abalar o mapa das hierarquias no mundo ocidental. Grupos sociais
inteiramente novos ou antigos, mas profundamente transformados, provocavam os
governantes a construirem novos instrumentos que assegurassem a coesdo social e
estruturassem as novas relacdes politicas e sociais. E nesse contexto de redefinicio de
fronteiras entre as classes e entre os Estados no mercado do capitalismo moderno que surge o

esporte secularizado para esse novo homem.
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O esporte, tal qual o conhecemos, foi estruturado e padronizado inicialmente nas escolas
inglesas, com o objetivo de educar o gentleman (homem inglés educado e polido). Os esportes
e seus ideais se transformaram em ferramenta do ideal civilizador, para “suavizar os instintos™
da juventude inglesa (agressividade, paixdo, avareza, etc.) e, rapidamente, se difundiram
como praticas na cultura operaria inglesa, uma vez que o futebol e o boxe foram esportes
incorporados como parte dessa cultura. Essa perspectiva pedagogica do esporte, associada ao
estilo de vida inglés, se espalhou para outros paises europeus e ganhou o mundo com a

empresa capitalista britdnica nas col6nias, na América, Africa e Australia.

Diferentes esferas sociais (politica, arte, esporte e comércio) na transi¢io do século XIX para
o XX, num mundo secularizado, passaram a estruturar ligas, organizac¢des, confederagcdes de
carater internacional. O esporte, na esteira do mercado das nagdes — mercado que estrutura
rela¢Bes politicas, culturais e/ou comerciais —, também foi organizado a partir de instituigcdes e
eventos esportivos de carater internacional, a saber: Olimpiadas, Copa do Mundo e
campeonatos mundiais. O movimento esportivo nessa configuracfo se transformou em mais
um dos elementos acionados pelos Estados, pelos grupos e classes sociais para a afirmagio de
identidades locais e nacionais. O mundo urbano dos Estados nacionais transformou as
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“comunidades reais” em “comunidades imaginarias™?, para garantir o sentimento de pertenca
e de solidariedade entre individuos com origens e historias diferentes. Nesse sentido, a
imprensa, o esporte e outros espeticulos de massa foram fundamentais na divulgacdo de uma
linguagem que comunica, educa sentimentos e gostos e conecta grupos diferentes no espirito

da vida citadina.

A urbanizagfo acelerada, em concomitiancia com a consolida¢io dos meios de comunicagio
de massa (imprensa e, posteriormente, o radio e depois a televisfo) e a consolidagdo do tempo
livre, fruto das conquistas do movimento operario, auxiliaram a transformar os esportes em
pratica e espetaculo de massa. Neste contexto de transformagdes intensas, os esportes
cresceram e tornaram-se local de apostas, negocios e divertimento. A gradativa
profissionalizagdo dos atletas e da industria do esporte mostrou-se como um espacgo possivel
de ascensfo das classes populares. A pergunta é: como 0 esporte se popularizou e passou a ser

um espetaculo publico com espectadores/consumidores de massa? Esta questdo ndo pode ser
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respondida sem um olhar atento para a incorporagfio dos esportes e das praticas de lazer em

geral a pauta dos jornais e, posteriormente, aos programas de radio e televiséo.

A relagfo existente entre esporte e midia — que na Europa data do final do século XVIII -
deve ser entendida como uma via de méo dupla, fomentando transformagdes tanto no espago
do esporte quanto no da midia. No inicio do século XVIII, o entretenimento era considerado
de menor valor pela elite econdmica e cultural e, por isso, muitas vezes foi impedido de ser
impresso nos jornais, por fazer parte apenas da vida privada. Os jomais eram espagos para
divulgagio de noticias “sérias” e do debate literario. Essa realidade mudou quando a venda de
jornais passou a significar, para além do espago da formagéo da opinido publica, um local de
oportunidades para fazer bons negdcios. Nesse instante, o entretenimento, em suas diversas
formas — romances, pecas de teatro, esportes etc. — passou a fazer parte das paginas dos
jornais de maior circulagdo. O esporte, quando se torna objeto da comunicagdo de massa,
deixa de ser encarado como cultura popular oralmente transmitida para tornar-se cultura de
massa com espectadores em massa‘. Por exemplo, os esportes nos EUA, no inicio do século
XX, tiveram papel relevante na difusdo dos periddicos matutinos e na expansdo dos grandes
jornais. A maior tiragem de jornais diarios atraiu rapidamente um numero crescente de
publicidade que, por sua vez, contribuiu para o barateamento do custo basico das publicagdes.
De fato, os jornais passam a atuar na perspectiva do fait divers’, cobrindo, para além das
noticias “sérias”, os escandalos, as bizarrices, as curiosidades, os esportes e os eventos de

massa, de modo a trazer humor, espetaculo e emogéo para os consumidores de noticias.

O modelo de jornalismo baseado no faif divers conviveu e ainda convive no espago do
jornalismo com a ideologia da objetividade da noticia. Todavia, ao jornalismo esportivo (ou a
outras especialidades semelhantes: arte, cinema e variedades) ¢ permitido um maior
relaxamento quanto ao rigor e a objetividade da noticia, se compararmos com especialidades
como economia e politica N&o € raro que o jornalista, ao trabalhar com esporte,
independentemente do tipo de midia em que atue, declare amor a camisa de seu clube ou qual

o esporte de sua predile¢iio. Narrar com paixdo e amor ao esporte € fundamental.
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No sentido de entender a formag¢&o de uma midia que atinge as massas e seus gostos, devemos
destacar as diferengas entre o processo de desenvolvimento da imprensa e das emissoras de
Radio norte-americanas e de parte dos paises da Europa. A imprensa nos EUA, ao contrario
de outros paises industrializados, ficou livre das amarras que foram impostas a parte dos
paises europeus. O controle sobre as programacdes nos EUA era estritamente técnico, € a
logica era a lei da oferta e da procura — foi 0 que o juiz americano Holmes chamou de
“mercado livre de idéias™¢. Os jornais norte-americanos nio dispunham de financiamento do
Estado e o dinheiro vindo da publicidade passava a ser fundamental para a manutengéo do
negocio’. A busca por mais leitores levou os editores a privilegiarem, de forma crescente, as
noticias esportivas e de outras variedades de entretenimento. O gosto do publico passava a
orientar a pauta de noticias dos editores. Situagdo semelhante ocorreu nas transmissdes
radiofdnicas. “Las retransmisiones en directo de los partidos de las ligas de béisbol v los
espacios radiofénicos dedicados al deporte constituian la prueba inequivoca del deseo por
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parte de los comerciantes de satisfacer los gustos del grande publico™®. A criagfo, na década
de 1930, das primeiras empresas de controle de audiéncia funcionou como catalisador pela
procura de produtos cada vez mais atraentes ao publico. A influéncia dos esportes ocupando
espago de destaque nos jornais, radios e, posteriormente, na televisdo cresceria
ininterruptamente nas décadas seguintes, até os nossos dias, passando pela revolugio

tecnoldgica da informagéo.

No interior das comunidades imaginarias, a informacfo, para ser partilhada, deve ser dotada
de significados para seus consumidores. Todavia, existem informagOes que prescindem do
esfor¢o da midia em contextualizar a noticia, na medida em que determinados fatos estdo
associados a temas que atraem o interesse do grande publico: amor, morte, justica, fofoca,
catastrofes, etc. Noutra diregfo, existem informagdes que devem ser emolduradas a partir dos
sentimentos de partilha ou pertencimento. No caso dos esportes, a memoria social se torna um
importante aliado para emoldurar os eventos temporalmente. Por essa razdo, jornalistas e
locutores esportivos narram o0s eventos, sempre que possivel, emoldurando-os na memoria
social do esporte ou a partir de sentimentos humanos basicos. O rendimento, o recorde, a
precisio, os erros e as decepgdes no passado sdo algumas das categorias acionadas pela midia

esportiva para estabelecer significados entre o passado e o presente. Boyle e Haynes apontam
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que: “os eventos esportivos precisam ter um passado e uma histéria para parecem

importantes™®.

No final do século XX, o esporte passou a ser visto como um produto valorizado por gerar os
mais altos indices de audiéncia e proporcionar grandes possibilidades de lucro para os canais
de televisdo e anunciantes. O esporte de espetaculo passa a ter, nos canais de televisdo, um
importante parceiro para o financiamento das equipes e para a realizacdo de eventos
esportivos. A parceria entre midia televisiva e os esportes pode ser observada como um
processo de interdependéncia. Por um lado, os canais de televisdo formatam, em certos
contextos, seus horarios e a programacdo ordinaria de acordo com o calendario dos eventos
esportivos; por outro lado, alguns esportes determinam mudangas nas regras para se adequar
aos padrdes do espetaculo televisivo. Como exemplo, pode-se citar a interferéncia das
televisdes européias na composicdo do horario dos jogos nas Copas do Mundo de futebol de
1986 e 1994. “Ambas as finais de 1986 (México) e 1994 (EUA) tiveram algumas de suas
partidas realizadas durante os horarios mais quentes do dia, com o objetivo de proporcionar
aos canais de televisfio europeus melhores horarios para a audiéncia™ . N&o se pode esquecer
que a exigéncia por bons horarios para a transmissdo dos jogos para o continente europeu foi
feita pelos patrocinadores das grandes equipes. Destacamos que essa descri¢do € um dado da
realidade, mas nfo queremos aqui trabalhar com a viso dicotdmica e roméntica que pensa
que o esporte se degrada nesse processo de espetacularizagio. O que estamos argumentando é
que esporte e midia, na modernidade, sdo fendmenos interdependentes que devem ser

analisados contextualmente!

Em sintese, podemos pensar que o jornal, no periodo de transi¢éo entre os séculos XIX e o
XX, transformou a dindmica cultural dos centros urbanos, mesmo de cidades como o Rio de
Janeiro, que continham um numero expressivo de analfabetos. Esperar a edigéio do jornal para
saber o que tinha acontecido na cidade se transformou num habito da modemidade. A noticia,
depois de publicada, era em certa medida ampliada entre alfabetizados e analfabetos pela
oralidade, nos espacos sociais da cidade. O sentimento de controlar o acontecido, o vivido e o
experimentado nas cidades, passava, nessa época, pela virtualidade da imprensa escrita. O

noticiado se transformava rapidamente no espago publico do trabalho e dos cafés em assunto
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compartilhado entre leitores e ndo-leitores. A informaglo escrita se transformava em
oralidade e novidade até a proxima edicdo. Hoje, podemos dizer que € parte de nosso
comportamento cultural saber o que foi ou o que estd sendo publicado ou divulgado em
jornal, radio, televisdo ou Internet. Estar situado no espago da comunidade imaginaria requer
saber o que acontece aqui e no mundo, se possivel em tempo real. A midia, nesse sentido,
ganha centralidade nos processos de subjetivagdo e na relagdo individuo-sociedade.
Contemporaneamente, todos nds temos consciéncia de que as midias se transformaram no
antigo “vizinho™ que tinha ouvido ou presenciado algo acontecido que devia ser divulgado
oralmente para alguns ou todos os membros da comunidade. A midia € o vizinho que fala

para todos os lugares.

Por essa razfo, a comunicagio de massa tormou possivel que um nimero cada vez maior de
pessoas possa acompanhar os campeonatos e os resultados de seus esportes favoritos em
qualquer lugar do mundo. O consumidor do esporte pode ter experiéncias e relaces plurais,
sejam elas territorializadas ou desterritorializadas, em funcfo desse admirado mundo novo da

industria do entretenimento e das tecnologias midiaticas.

Bibliografia sugerida

BRIGGS, Asa, BURKE, Peter. Uma historia Social da Midia: de Gutenberg a Internet.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2004,

MATTELART, Armand, MATTELART, Michele. Historia das teorias da

comunicagdo. So Paulo: Loyola, 1999.

Notas:

Professor da Universidade Gama Filho e da Universidade Federal do Rio de Janeiro.
? Professor e Pesquisador da Universidade Gama Filho.

? Utilizamos aqui o conceito de Benedict Anderson do livro Imagined Communities: reflections

on the origins and spread of nationalism. New York, Verso, 1983.

,‘(‘

SALTO
Para0FULUFO w=esmssssemmeeme e e e e e e e e e e e e e e e s e s e e e < mm e e mmamn e
EDUCACAO, ESPORTE ELAZER 25.




“Aa"
\SA’).;I:aOO Futuro

* Conferir Raymond Boyles e Richard Raynes. Power Play: sport, the media and popular

culture. Pearson Education Limited, 2000.
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