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Brasil vs. Argentina: nés que comegcamos

RONALDO HELAL

om o objetivo de analisar as narrativas

da imprensa argentina sobre o futebol

brasileiro, realizei pesquisa de po6s-dou-

torado na Universidade de Buenos Aires
durante os anos de 2005 e 2006. O periodo analisa-
do foias Copas de 1970 a 2002. As narrativas da im-
prensa argentina sobre nosso futebol eram, sur-
preendentemente, elogiosas e a referéncia ao nos-
S0 suposto “jogo bonito’; uma constante. Uma frase
do antropélogo Pablo Alabarces, que me convidou
para fazer a pesquisa, permeou todo o trabalho:
“Os brasileiros amam odiar os argentinos, e os ar-
gentinos odeiam amar os brasileiros”

No material de pesquisa, as provocagdes ao
Brasil surgem a partir de 1998, mas somente no
“Olé’] jornal esportivo fundado em 1996 e que
tem uma linha editorial irbnica, inclusive local-
mente. O debate sobre Pelé e Maradona sé co-
meca a aparecer no estudo a partir da Copa de
2002. Pelé tinha sido, inclusive, colunista do
“Clarin” em diversas Copas e na de 1990 ele é
anunciado como o melhor da histéria, em foto
com Maradona, que ia jogar aquele Mundial.

Por falar em “Olé’ seu acesso on-line é livre. Su-
as manchetes em relagao ao Brasil sao, quase
sempre, debochadas, como também o sao em re-
lagdo aos times e jogadores argentinos, depen-
dendo da situacao. Mas fora as manchetes, as ma-
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térias tendem a ser “neutras” e muitas vezes elogi-
osas. Chama a atencao a importancia que o noti-
ciario brasileiro, inclusive os que nao sao especia-
lizados em esportes, da as manchetes deste dia-
rio. A impressao que se tem é de que nds nao nos
damos ao trabalho de ler as matérias ou ndo en-
tendemos o espanhol, além de ndo compreender-
mos que o “Olé” ndo € para ser levado tao a sério.
E preciso contextualiza-lo.

Ao analisar os jornais brasileiros do mesmo
periodo, conclui que nossa implicancia com os
argentinos é anterior a provocacao deles conos-
co. Nossa imprensa vem provocando a Argenti-
na desde 1994, sendo que varamos a madruga-
da para torcer contra a Argentina na Copa de
2002, em partida contra a Inglaterra. Maradona
chegou a ser tratado na imprensa neste periodo
como “gordote cheirador”.

Passados dez anos, a relacao entre brasileiros e
argentinos mudou. Muito devido a internet, os ar-
gentinos se deram conta das provocagoes cons-
tantes dos e passaram a “amar nos odiar” também.

Na Copa de 2014, um niimero expressivo de tor-
cedores argentinos veio ao Brasil tripudiando de
nos em suas cancoes e nos sentimos ofendidos,
como se nos, em situacao semelhante, nao fizés-
semos o mesmo. A publicidade brasileira em pe-
riodos de Copa do Mundo coloca muitas vezes o
argentino como alvo de pilhéria. Em um comerci-
al, por ocasiao da Copa do Mundo de 2010, uma

latinha de cerveja chamava um argentino de ma-
ricon. E até pouco tempo, tinhamos personagem
argentino alvo de deboche todos os sébados em
programa de TV. Como diz o ditado: nao sabe
brincar, ndo desce para o play.

As “provocagoes” agora vem de ambos os la-
dos. Elas costumam fazem parte do universo fu-
tebolistico, daquilo que a sociologia chama de
“relagoes jocosas’.

De fato, so rivaliza-se com quem é grande e por
quem nutrimos certa admiracao, ainda que laten-
te. A “Iliada” de Homero esta cheia de passagens
que mostram o respeito entre gregos e troianos e
entre os herodis Aquiles e Heitor. Mas, diferente-
mente dos conflitos que podem levar a aniquila-
¢do de um povo, no esporte a rivalidade € intrin-
secaa sua natureza. Uma equipe necessita da “ou-
tra” para se singularizar. Por isso, dificilmente esta
rivalidade adquire consequéncias graves. Mas o
“amar odiar” nao pode se transformar em “odiar”

Os meios de comunicacdo de ambos os paises
tém contribuido para o acirramento do “amar
odiar’, ao fomentar a rivalidade, instigando as
desavencas. E preciso mudar o tom das narrati-
vas. O rompimento da fronteira do “amar odiar”
para a intolerancia pode ser muito perigoso. A
rivalidade nao deve se cristalizar desta forma. e

Ronaldo Helal é professor da Faculdade de
Comunicacdo Social da Uerj

17



